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ABSTRAK

Promosi yang dilakukan Toko Celana Jeans “Kissmy store” masih mengandalkan
metode konvensional dan pemanfaatan media sosial yang belum optimal sehingga
penyebaran informasi produk kurang efektif. Penelitian ini bertujuan merancang
dan mengimplementasikan website company profile sebagai media promosi digital
untuk meningkatkan penyampaian informasi, memperkuat citra usaha, dan
memperluas jangkauan pemasaran. Metode pengembangan sistem yang digunakan
adalah Waterfall yang meliputi tahapan requiremeni, design, implementation,
verification, dan maintenance. Pengumpulan data dilakukan melalui observasi dan
wawancara dengan pemilik toko. Perancangan sistem menggunakan Unified
Modeling Language (UML) yang terdiri atas use case, activity, sequence, dan class
diagram. Pengujian sistem dilakukan menggunakan White Box Testing, Black Box
Testing, dan User Acceptance Test (UAT). Hasil penelitian menunjukkan bahwa
website company profile berhasil dikembangkan dengan fitur pengelolaan produk,
hero, statistik, fitur, tentang, dan kontak melalui halaman admin. Berdasarkan hasil
pengujian, seluruh fungsi sistem berjalan sesuai kebutuhan, sedangkan hasil UAT
menunjukkan bahwa website diterima dengan baik oleh pengguna dari aspek
tampilan, fungsionalitas, kemudahan penggunaan, serta kualitas informasi.
Dengan demikian, website company profile dapat menjadi media promosi digital
vang efektif untuk mendukung branding dan penyebaran informasi Toko Celana
Jeans Kissmy Store.

Kata kunci: Website Company Profile, Promosi Digital, Waterfall, UAT, Kissmy
Store.
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